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Ana Liaras, directora
editorial de Grijalbo, la filial
de Mondadori que edita La
catedral del mar, se refiere
a estas obras con similes
culinarios: “han abierto
las puertas a que se sigan
editando novelas siguiendo
estas tendencias para ali-
mentar un publico recién
conquistado y hambriento
de productos parecidos”.

Los superventas, como la
comida rapida, se consumen
por falta de tiempo, dinero
o ganas de acudir a algo me-
jor. Cuando hace tiempo que
no se ha comido en un buen
restaurante, yano se echa de
menos. Igualmente, el lector
de prensa gratuita consume
la informacion en bruto, co-
mo las hamburguesas bien
rociadas de ketchup... y no
echa en falta una informa-
ci6n mas elaborada pero que
puede exigir pensar.

Un ejemplo de novela
historica puede ilustrar esta
comparacion: La enfermera

de Brunete, probablemente

lo mejor que se haya escrito
sobre nuestra guerra civil,
es una obra que Manuel Ma-
ristany llevaba escribiendo
desde 1977. Con ella se pue-
den comprender perfecta-
mente no ya los datos, sino
las motivaciones de quienes
en ella lucharon. No le falta
intriga, y las licencias (como
retrasar un mes la batalla de
Brunete, que fue en julio de
1937) son minimas. Facilita
al lector la adaptacion, pero
su atrevida fidelidad a lo su-
cedido hace temblar mitos
de uno y otro bando. Por el
contrario, un superventas
como La catedral del mar
empezara con un topico co-
mo el derecho de pernada, y
no exigira al lector el esfuer-
70 de comprender la mentali-
dad de los hombres de hace
siete siglos, sino que los pin-
tara con mentalidad contem-
poranea. Porque no se trata
de aprender de ellos, sino de

pasar el rato con ellos.

nuestro grupo; una buena
comunicacion de nuestra
red comercial al librero
que propicid6 una buena
tirada de salida y buena co-
locacion... Y, por supuesto,
quien manda al final es el
lector que decide comprar-
la, leerla y recomendarla.
La catedral del mar lle-
va dos anos en las listas
de mas vendidos con mas
de 1.500.000 ejemplares. Su
éxito ha traspasado nues-
tras fronteras: los derechos
se han vendido a 37 paises,
y va se ha colocado niimero
uno de los mas vendidos en
Italia, Alemania y Polonia.
iUn verdadero suefo! Y
una muestra de que Espa-
fa empieza a exportar cada
vez mas autores de ficcion
comercial al extranjero, al-
go antes impensable.
(Podemos hablar de un
truco, de una formula para
triunfar? Yo creo que no
los hay, cada responsable
de la cadena editorial sabe
cual es su mision y como
sacar mejor partido de

un producto, cuenta con
su propio conocimiento y
el conocimiento del mer-
cado, pero en definitiva
la clave estd en la misma
materia prima y en como
sepamos presentarla.

Desde luego no hay na-
da mas emocionante para
el editor —y ni qué decir
tiene para el autor—, que
ver esa cadena de entu-
siasmo que se pone en
marcha. Saldra peor o me-
jor de lo esperado, pero la
conviccion estd alli.

En Grijalbo, hemos es-
tado viviendo desde hace
un afio el mismo entusias-
mo con Te daré la tierra,
de Chufo Lloréns, una
gran historia que publica-
remos a finales de febrero
con altas expectativas. Si
funciona tal y como espe-
ramos a lo mejor si quiere
decir que en el fondo exis-
te una formula secreta...

v Ana Liards es directora
literaria de Grijalbo
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“Los escritores
sonamos con
una novela capaz
de hipnotizar”

El best seller, dice el escri-
tor Miguel Aranguren, es
“un tipo de novela para el
lector poco exigente en el
que la trama —aunque pa-
rezca lo contrario— es ac-
cesoria. Basta con adaptar
una serie de procesos na-
rrativos a un paisaje con-
creto (de ciencia ficcion,
policiaco, historico...) en
el que laintriga se encarga
de ir tirando de la accion.
El best seller pretende aca-
parar la atencion de lector
de la primera a la altima
pagina y hace una especie
de apuesta con él: A que
soy capaz de engariarte...
La trama principal se va
completando con subtra-
mas que administran in-
formacion, muchas veces
enganosa o poco veraz, en
pequeiias capsulas”.

Con su ultima obra, La
sangre del pelicano (Li-
brosLibres, mas de 20.000
ejemplares vendidos),
Aranguren ha ensayado
esta formula: “todos los
escritores sofnamos con
una novela capaz de hip-
notizar a nuestros lectores
de principio a fin, porque
su lectura resulte tan
absorbente que fulmine
la propia realidad. Los es-

critores de best seller ain
tienen que vencer un re-
to: las editoriales exigen
que se escriban sobre
una plantilla dema-
siado previsible en
la que se pretende
contentar a todos
en una sociedad en
la que es mejor no
decantarse radi-
calmente
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La enfermera de Brunete,
de Manuel Maristany.

MIGUEL ARANGUREN

La sangre del pelicano, de
Miguel Aranguren.

con nada. Es decir, los
lugares comunes son es-
pecialmente repetidos en
este tipo de literatura, al
igual que en el cine comer-
cial de poca exigencia: los
topicos de la irreverencia,
la sexualidad explicita o la
ambiguedad no resuelta de
determinados personajes”.
Lo anterior no obsta
para que se pueda hip-
notizar igualmente con
novelas que respetan ri-
gurosamente la historia
como La enfermera de
Brunete,de Manuel
Maristany.
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